]
- Experiencia Inmersiva (Je tres dl’as, en mar y tierra,
don e Ios asistentes se transForman en parte activa
e Ia cele[vracién.

-'-.',-}{-‘::"“'j'-"':"' de tréfico en tres dias

~ /= LOCALES, TURISTAS, CRUCERISTAS
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El Festiva| N4utico Altares en el
Mar, que se celelara en Cabo San
Lucas, representa una
platalforma sin prececlentes en el
mundo de |os eventos nduticos
internacionales. Ya que comloina
tradicién y oportunidad de marca
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- Marina
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o Secrecaria de Marina

. CONPEHT

*- ASOEIACION DE AN e
EMPR 108 T
PLAYA ELMM DANO ASOCIACION MEXICANA DE

MARINAS TURISTICAS AC

Aliados y comunidad que participa
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° Festival dnico en México que comlaina las tradiciones (Jel Dia cle Muertos con un
magno desfile de embarcaciones decoradas.

Se realiza en Cabo San |_ucas, un cJestino turistico iconico.

|ntegra actividades culturales en tierra y mar: des{:iles, sho\
arte, concursos y mucho més. 11\\\\5//%

Un puente entre turistas, loca|es Lﬁ%yégéfq%desean sumergirse enw}
cultural mexicana de forma innova@f l\\\\\§‘
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ePou qué paticipan? s N
BENEFICIOS PARA MARCAS Y EMPRESAS ‘&

F_s una plata{:orma para que las marcas vivan Y
transmitan una experiencia multisensorial y
emocional.

|ntegracién de Ioranding en espacios de alto tréfico §
turistico, actividades y embarcaciones.

Oportunidacl de conectar con e| pdlﬁlico desde una :_ﬁ_

narrativa auténtica y emotiva. _ = AR L

) -
| ltiplataf dios, redes social Vi, 7
mﬁracto multiplatarorma en medios, redes soclales, &4 &
intluencers y prensa nacional e internacional. Qe &

Alianza con autoridades, instituciones y Figuras clave
del turismo.
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Oporl:uniclacles de Brancling Y Activacion

° Stancls en anclaclores tematicos para
ventas y activaciones.

L Branding en esculturas, altares,
tdneles cJecorativos, Zonas cJe Foto,
escenarios, y mas.

° |ntegracic’)n en shows, eml?arcaciones,
l(its para invitados Y experiencias

dastronomicas. >
.
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~ ACTIVIDADES ™+ QU

R é[ .

‘mar,

En tierra

e (Circuito de actividades: 10 andadores temaéticos

con arte, musica, concursos, escenarios, stands

o Des{"i]e nautico con loarcos decorados, catrinas
vivientes, sirenas, pacldle Iooards y shows en

comerciales y experiencias gastronémicas. vivo.

° Cada Ioarco decorado y personalizado por

i “Barcos de papel” como  Photo Oportunity marcas

branding alo Iargo de toda la orilla de la marina
° Experiencia para invitados incluye gastronomia,
e Concursos de altares, exposiciones de pueHos mixo|ogfa, showsyl(its de rega|o.
originarios, activaciones cJe marca y pasarelas de

Catrinas.

e /onas comercia|es divididas por temética
(artesam’as, gastronomfa, venta genera], etc.).

7 e
..' . e o 1 r;.. I
= 3 a8
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*Participacién (Je Fi%uras c|ave del turismo, jol)ierno, Secretarfa de N dé T ? =
Marina, SECTUR y cultura nacional, incluyen 0 secretarias de estado, 5 g = o * Pl
alcaldes de destinos turisticos nduticos y la comunidad empresarial y ' @ o o °
social loca & 09 ..
. o .,
. g , e@ ©



]nstalacién artistica monumental de Ioarcos decorados por artistas
destacados y marcas.

Exhiloicién clurante ]5 (Jl’as 0 mas en Ios andadores (Je la marina, en uno cJe
los puntos més iconicos y Fotogralfiados (Je Los Cabos.

Cada barco integra la imagen y colores de la marca patrocinacJora.
|mpacto directo: +30,000 personas que transiten por la marina.

Los loarcos pueden ser Hevados a espacios privados cJe la marca después cJel
evento como pieza decorativa.

Fechas:
I a| 15 de noviemEre, 2025. y del 20 cJe Diciemlore a| 6 de Enero.

i Uloicacién:
R Andadores peatonales de la Marina de Cabo San Lucas.

o La Marina de Cabo San

Lucas se convierte en Temética:

Alta res una galerl'a a cielo Cultura mexicana - Dia de Muertos y Navidad.

abierto con esculturas Formato:

en E'[ monumen tO/eS de |nsta|acién artistica monumental de Earcos decorados a gran escala.
¥
mﬁI barcos decorados con Ob

ietivo principa|:

randing de marcas

identidad mexicana Yy su Vincular el arte, la cultura y el
marca patrOCinGdorG con a]to Hujo turistico y visibi]idad.



SOCIOECONOMICO
DESCRIPCION BAJO MEDIO ALTO

NINOS 1-13 ANOS 3% 0% 4% 12%
JOVENES 14-21 ANOS 2% 13% 5% 20%
ADULTOS 22-35 ANOS 6% 20% 10% 36%
ADULTOS 36-59 ANOS 2% 10% 10% 22%
EDAD AVANZADA 60-75 1% 0% 2% 8%
CAPACIDADES 1% 1% 0% 2%

TOTALES 15% 54% 31% 100%




Visitantes

internacionales

Adicionales a la aﬂuencia esperamos 4 cruceros

Carnival Radiance:

10.00 pm - 6.00 pm

2,896 -3,475 pasajeros

1,040 tripulacién

* Royal Princess:

12.00 pm - 8.00 pm

3,560 - 4,272 pasajeros

1,350 tripulacién

* Carnival Panorama:

10.00 am - 4.00 pm

4

950 - 4,716 pasajeros

1,450 tripulacion

* Norweigan Jade:

10.00 am - 7.00 pm

2,882 pasajeros

1,037 tripulacién




Principales Medios que

culoren e| Festival

EL ECONOMISTA
I NCIERO Thiario e Mexico

CRONICA

EXCELSIOR

. CABO M ”_ Travesias

-EXA

TRIBUNA ,

-LOS CABOS NEWS NeX | muvy Ta0

9 |_ PENINSUL AR MAR ABERTO
-SUDCALIFORNIANO

-EL HERALDO

-BAJO PERSPECTIVA -CPS MEDIA
-CABO VISIO , -RADIO DEL SUR
-DIR. COMUNICACION SOCIAL -\EO CON CAUSA
MUNICIPIO TV MAR

- LUPILLO TIMES -RADIO M 89.1
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206mo ser |9arte‘.2

PUERTO DE OPORTUNIDADES: UNETE Y SE PARTE DE LA EXPERIENCIA NAUTICA MAS IMPACTANTE DEL ANO

Tu marca puede convertirse en un reFerente (Jentro cJe un evento que redne a Familias, amantes cJe| mar y
turistas nacionales e intemaciona|es.

s la oportunidad penfecta Eara generar una conexion emocional auténtica con tu audiencia en un entorno

Vi

En tierra

° An!a!ores completos con todos sus

espacios (Jecorados yteméticos, ca(Ja uno
con caracteristicas y aﬂuencia chstinta

(Mar|in, Dorado, Attin, Pez Vela,
Barracuda, Calori”a, Mero, Til)urén,

Pe|1’cano, Foca).

° !tan!s, Barcos <Je pape|, escenarios,

a|tares, catrinas monumenta|es, espacios
(Je activacion. espacios (Je
comercializacién.

rante, natural y ”eno (Je experiencias memora|9|es.

En mar

Brandinga Bordo:

o Desde yates de |ujo hasta pangas y
emloarcaciones de esca. Inc uye decoracic’)n y
Fiesta privada en ertradiciona| des{:ile (Je
emloarcaciones decoradas.

o Paquete experiencias




Altdies

Ne[r.
mar,

Con exclusividad en giro comercial

ANDADOR COMPLETO EN LA MARINA DE CABO SAN LUCAS
+ BARCO DE PAPEL ,
+ BARCO DECORADO EN DESHLE NAUTICO.

T——
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ANDADORES DISPONIBLES EN ZONA VIVA =

Todos los paquetes incluyen: Naming de Andador en la Marina de Cabo San Lucas + Todos los espacios
de cada andador + barco tematizado en desfile nautico. + giro comercial con exclusividad en su
andador y embarcacion + barco de papel + escenario si el andador lo incluye + produccion completa de
la decoracion y tematizacion + Seguridad durante todo el evento + Catrinas Vivas para activacion.

ANDADOR MARLIN $2,300,000
-1 tunel decorativo (35 m largo)

-3 puntos de exposicion (2x2 m)

-1 altar de muertos (4x2 m)

ANDADOR DORADO $2,500,000

-15 espacios de venta (2x3 m) - sin alcohol

-5 espacios de venta (3x3 m) - sin alcohol, zona de tablas de surf
-1 escenario artistico (5x5 m)

-1 espacio venta de cerveza (2x3 m)

-2 espacios de activacion/venta de tequila y mezcal (2x3 m)

ANDADOR ATUN
-6 puntos catrina/foto opportunity (2x2 m)

ANDADOR PEZ VELA

-6 puntos Catrina/Alebrije/foto opportunity
-1 punto frente a las letras “CABO”
-Exposicién de altares de muertos (locatarios)

ANDADOR BARRACUDA

-8 puntos Catrina/Alebrije/Opportunity

-2 stands de cerveza (3x3 m)

-10 carpas para pueblos y puertos magicos

-25 espacios para altares de muertos

-1 escenario (10x5 m)

-4 espacios de activacion (2x3 m)

-1 escalinata para desfiles de moda/expo catrinas

Paseo Catrina — Zona Artesanias (Agotado)
‘Mddulo 1: 8 espacios de 2x2.25 m

‘Mddulo 2: 6 espacios de 2x2.25 m

‘Mddulo 3: 6 espacios de 2x2.25 m

Total: 20 espacios de artesanias

Paseo Calavera - Zona Gastronomica (Agotado)
12 espacios de 2x3 m

Paseo Alebrije — Zona Comercial (Agotado)
21 espacios de 3x2 m

ANDADOR CABRILLA
-6 puntos Catrina/Alebrije/foto opportunity

ANDADOR MERO
-6 puntos de activacion/foto opportunity
-1 escenario (10x5 m, solo 2 de noviembre)

ANDADOR TIBURON
-4 puntos Catrina/foto opportunity
-2 activaciones de marca (solo dia del desfile)

ANDADOR PELICANO
-4 puntos Catrina/foto opportunity
-3 activaciones de marca (solo dia del desfile)

ANDADOR FOCA

-4 puntos Catrina/foto opportunity

-3 activaciones (solo dia del desfile)
ESCOUERANORTEySUR/ANDADORDELHN
-2 catrinas monumentales (10 m de altura, 1 en cada escollera
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FSPACIOS DISPONIBLES POR ACTIVACION

|nc|uye solamente el espacio, no se incluye pro&uccién ni
ningun otro elemento.

Sujetos a disponibilidad por andador.




(5T AL
Altdies:

ELEMENTOS POR ACTIVACION

Elige tu espacio en un Andador 5
y vive una gran experiencial

Ve

CONTRATACION
INDIVIDUAL

Cantidad Duracion

Tipo de espacio

Stands comerciales No venta de alcohol $1,700 Por dia

Espacios gastronémicos $9,000 Por dia

Espacios artesanales $1,500 Por dia

Espacios comerciales Paseo Alebrije $2,500 Por dia

Espacios de activacion (marcas) $5,000 Por dia

V4

POR ACTIVACION

Escenarios $65,000 Por dia

Barcos de papel/ catrinas | |

Fotos opportunity $120,000 Por todo el evento

Altares (publico y locatarios)
Puede incluir produccién

$20000 a $140,000 Por todo el evento

Carpas pueblos magicos/puertos $55,000 Por todo el evento

Catrinas monumentales $350,000 Por todo el evento

ITO.SEPRE GLOSIN.ORINGL'UNENRIVA!




BARQUITOS DE PAPEL

1} )

FESTIVALES NAUTICOSMX @ Al . ?

CacJa marca po&ré:

Barco escultura artistico con su logotipo integrado de
forma estética.

Exponer su barco durante 15 dias en la Marina con
flujo de miles de turistas nacionales e internacionales.
Participar en la inauguracion oficial con medios,
autoridades y lideres del turismo.

Llevarse el barco a su espacio fisico (oficina, tienda,
lobby, showroom, etc.) como pieza decorativa con alta
carga simbdlica y cultural.

Activar dinamicas en sitio: codigos QR, giveaways,
experiencias sensoriales junto a su barco.

|nc|uye:

Produccion y decoracion personalizada del barco (base,
estructura, arte).

Derechos de exposicion durante los 15 dias y mas.
Personalizacion con logotipo y colores de la marca.
Traslado posterior a las instalaciones del patrocinador.
Mencidn en medios y presencia en inauguracion oficial.



VISIBILIDAD, IMPACTO Y
RESULTADOS:
SOMOS NEXUP

NexUP

NETW&ERK
LLAMANOS DIRECTAMENTE CORREOQ DE CONTACTO

00-2000-1140  SARAH@NEXUP.MX




